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Esta empreendedora candidatou-se ao Microcrédito em Abril de 2009,
concretizando, em Portugal, uma ideia de negocio que vinha
arquitectando nos ultimos anos como emigrante em Espanha, onde
esteve cerca de 20 anos na regiio da Catalunha. Regressou em 2002 por
altura da doenga que havia de vitimar o pai, decidindo permanecer junto
da miée depois da morte daquele. Em Portugal, teve varias actividades,
mas foi no verio de 2008 que comegou a estreitar contactos com marcas
espanholas de produtos de dermocosmética, que lhe haviam sido
recomendadas por amigos espanhois, desenhando-se entio a
possibilidade de ser sua representante no mercado portugués. Procurou
a CGD, que recomendou que contactasse a ANDC para construir um
projecto de investimento em produtos e outras necessidades que se
prendiam com o marketing e a divulgacio da empresa. Com um investimento inicial de 5.360,00€, dos quais 1 000,00€ colocados pela prépria e os restantes
4..360,00€ financiados através do Microcrédito da ANDC. Com este estimulo inicial, a Teresa e 0 marido puseram em marcha uma micro-empresa exemplar,
em termos de capacidade de delimitagio de publico alvo - parafarmacias, ervanarias, perfumarias, gabinetes de estética e até SPAS e de capacidade de mobilizagio
de agentes econémicos locais para facilitar a implementagio do seu método de vendas. Acordos com hotéis locais para fazer workshops e com os CTT para
optimizagio dos custos de envio das encomendas, sio apenas dois exemplos da sua estratégia. Participou com grande sucesso na Mostra de Microempresirios, que
decorreu no Norte Shopping, em Junho de 2009, organizada pela ANDC. Sendo a Teresa uma verdadeira mulher-furacio, nio se contentou em apostar nos
cremes e outros produtos de dermocosmética que iam sendo langados pelas marcas que representa, pelo contrario, decidiu aceitar o desafio de tentar vender
maquinas de cavitacio e outras maquinas de bem-estar, aos gabinetes de estética, ginasios e SPAs que ja sdo seus clientes fiéis um pouco por todo o Minho e
Douro Litoral. Para isso necessitou, em Maio de 2010, de um reforco de capital de 6.720,00€. Aposta arriscada, mas aposta ganha! s actuais desafios
prendem-se com a possibilidade de criar uma rede de vendedores/ comissionistas em locais estratégicos do territorio ja conquistado (distritos de Viana do
Castelo e Braga) e ainda a conquistar (distritos de Porto e Vila Real), sem esquecer outros pontos do pais. A subida dos pregos dos combustiveis, bem como a
cobranga de um n® considerivel de auto-estradas, desde Outubro de 2010, veio precipitar essa necessidade de contengiio de despesas e enveredar por outras
estratégias. Hoje afirma ser uma mulher realizada, tanto no plano pessoal como no plano profissional.




